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Articulo 3. 509

Se animara a las
Organizaciones deportivas
a gue establezcan
relaciones mutuamente
provechosas entre ellas y
con socios potenciales,
tales como el sector
comercial, los medios de
comunicacion, etc., sin que
ello signifique una
explotacion del deporte o
de los deportistas.

Articulo 4. 30

Dado que la practica del deporte
depende, en parte, del numero,
de la diversidad de |las
instalaciones y de su
accesibilidad, su planificacion
global es competencia de los
poderes publicos. Estos tendran
en cuenta las  exigencias
nacionales, regionales y locales,
asi como las instalaciones
publicas, privadas y comerciales
ya existentes.



Funciones de los poderes publicos locales,
los ayuntamientos, en deporte

12 Promocion del
deportey
22 Coordinacion del
Sistema Deportivo Local
(S.D.L.)

paratodos

Oferta Eventos
comercial deportivos



Punto de partida frecuentemente erréneo: la confusion de fines y medios

“Es un error grave
confundir la gestion de
un servicio, con la
gestion de los medios a
emplear para la
satisfaccion de ese
servicio”.

Manual para la produccion de los

servicios municipales. IVAP. (Toni Puig).
Ano Ed.: 1998



Si hoy consideramos gue existe una oferta publica del
deporte y otra privada, en competencia con la primera, es
gue:

1. Estamos en posiciones previas al 92

2. Consideramos a la gestion de instalaciones como un
objetivo

deporte en el municipio

4. No estamos tratando de dar sentido o equilibrio al S.D.L.




DEPENDIENDO DE DONDE VEAS LAS COSAS,
LA PERCEPCION DE LA REALIDAD PUEDE SER MUY DISTINTA.







Objetivos comunes:

1.Combatir el sedentarismo
2.Fomentar la éticay lalucha contra el dopaje




¢ A qué deporte se refieren las leyes cuando
proclaman el derecho al deporte?

Hoy el deporte oferta tantas posibilidades de
ocio, como de “no-ocio” o de “negocio”, y
tantas posibilidades de formacion en valores,
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El deporte como servicio publico:

Para favorecer el desarrollo de las capacidades individuales
relacionadas con el liderazgo.

Su capacidad para la celebracion ludico-festiva.
La condicion de lenguaje motriz consensuado.

Su caracter de enfrentamiento, consustancial: el “agon”, le ha

La motricidad como soporte, ha hecho del deporte una

herramienta contra los efectos del sedentarismo, por tanto un
Instrumento de los sistemas sanitarios.




El deporte como peligro publico:
El dopaje, la violencia, el mercantilismo, la vigorexia,
sus efectos de anestesia o de representatividad social impuesta

sus tendencias globalizadoras y aculturadoras,

su capacidad para producir efectos alienantes




Como iniciar
un trabajo
en comun



A través de:

1. La distincion estricta entre precios publicos y tasas

2. La complementacion mutua de equipamientos concretos

3. La publicidad compartida

4. Creacion de un espacio estable de cooperacion mutua.



La distincion estricta entre tasas y precios publicos

4

Tributos que pagamos cuando utilizamos para nuestro
beneficio privado un bien publico, cuando
administracion nos da un servicio o cuando se realicen
actividades en regimen de derecho publico

Exigencia de la
ley de
racionalizacion

y
sostenibilidad
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La complementacion mutua de equipamientos concretos

Exigencia de la
Carta Europea
del Deporte

Articulo 3. 5¢
Articulo 4. 3¢



La publicidad compartida, genérica o sinéergica
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Creacion de un espacio estable de cooperacion

Cconvenios de
cooperacion a 4 anos
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Ejemplos de compromisos del sector publico:

Desarrollar y ofertar alos gimnasios un carnet de acceso a las instalaciones
municipales, que permita el uso de piscinas y el alquiler de espacios
deportivos

Facilitar sus datos, para que la iniciativa comercial pueda realizar los estudios
gue, sobre el sector, estime oportunos.

Realizar un estudio de instalaciones y actividades, que recoja la oferta

existente, tanto publica como privada, con el compromiso de adecuar su oferta
a larealidad resultante

Publicitar, de forma conjunta las posibilidades de actividad F-D, del municipio.

Realizar actos y eventos de promocion conjuntamente.

. Crear cauces de participacion del sector comercial en los entornos de toma de
decisiones sobre el deporte en el munigipio.




Ejemplos de compromisos del sector comercial:

1.

Facilitar los datos fiables sobre el niUmero de abonados o socios, que
permitan al municipio conocer su realidad deportiva.

Luchar en la recuperacion ética de las actividades fisico-deportivas,
cooperando con cuantas acciones acometa la administraciéon, en tal direccion.

Los trabajadores del sector comercial llevaran en su ropa de trabajo el logo del
S.D.M

Asumir los acuerdos que surjan de los entornos de toma de decisiones sobre
el deporte en el municipio, (coparticipado)
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Claudio
Chiapucci
levanta
victorioso los
brazos, tras la
X2 etapa del
Tour del 91,
en
Val Louron,
ese dia
comenzo el

Miguel
Indurain
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